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Abstrakt

Cielom prispevku je zistenie, aké relacie ponukaju vybrané televizné stanice pre deti
amladez na Slovensku, Disney Channel, Disney Junior, Duck TV a Minimax z hl'adiska
aktudlnej ponuky programovych sluzieb pre detského a dospievajuceho recipienta.
Zameriavame sa na teoretické vychodiska, objasnujeme dolezité pojmy a vysvetlujeme
obsahové aspekty tohto typu medidlnych obsahov a moznosti financovania tychto
Specializovanych detskych televizii dostupnych na Slovensku. Prinosom prispevku je
objasnenie aktualneho postavenia Specifickych televiznych formatov uréenych pre detského

a dospievajuceho percipienta na televiznom trhu a ich vyznamu a objasnenie ich financovania.
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Uvod

Média maju ako v minulosti, tak aj v suc¢asnosti vel’ku moc a ich vplyv na formovanie nazorov,
postojov a Zivotného Stylu je obrovsky, a to najmi medzi detmi a mladezou. Tieto vekové
skupiny su vo¢i medidlnym obsahom a manipulacii najzranitel'nejSie, nakol’ko nedokazu
desifrovat’ manipulacné techniky pritomné v medidlnych obsahoch. Deti maja takmer nulové
alebo minimalne medidlne kompetencie, preto nevedia rozliSovat’ medzi pravdou a 1Zzou, medzi
realitou a medidlnym kons$truktom. Prave z tohto dovodu sa predkladand praca zaobera
skimanim kompetencii a moznost'ami rozvoja kognitivneho, medialneho ¢i socialniho rozvoja
u maloletého divdka prostrednictvom globdlne dostupnych programovych obsahov. Obsah,
ktory diet’a sleduje, by mal byt preto vzdelavaci, uzito¢ny, pozitivny a relaxa¢ny. Z praxe vSak
vyplyva, Ze to tak mnohokrat nie je. Deti sa ¢asto dostavaji do kontaktu s obsahom, ktory je

pre ne nevhodny, a ktory moze negativne ovplyvnit’ ich vyvoj. Televizia sa stala prirodzenym
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¢lenom rodiny, ktory poskytuje informacie ¢i zabavu, a ktory je kazdodennym spolo¢nikom pre
vSetkych ¢lenov rodiny. Deti sa chct na televiziu pozerat’ tak, ako to vidia u svojich rodicov.

No samé sa neubrania negativnym vplyvom, ktorym sa sledovanim televizie vystavuju.

1 Televizia a televizna tvorba

Jednym z ziskovejSich a najvplyvnejSich médii je v dneSnej dobe bezpochyby televizia,
v slovenskom medidlnom prostredi predovsetkym sukromné televizne stanice. Slovo televizia
sa sklada z dvoch slov; tele je gréckeho povodu a znamena d’aleko, druha cast’ slova je
odvodena z latinského korena videre, ¢o znamena vidiet'. Korene slova televizia teda mo6zeme
chapat’ ako videnie na dialku, ¢o je v podstate vel'mi presna definicia, nakol'ko pri sledovani
televizie naozaj dochadza k sledovaniu ur¢itého programu na dialku, a teda sprostredkovane
z jedného miesta do mnohych inych vzdialenych miest (Reifova, 2004, s. 259).

Pri hl'adani historickych tudajov o zaciatku vyvoja televizie by sme museli obratit
pozornost’ najprv k objavom, z ktorych televizny systém vzisiel (Sarinsky, 2012 s. 3). Televizia
predstavuje elektricky prenos a prijimanie prechodnych vizualnych snimok, ¢o je
pravdepodobne prvy prevratny vynalez v tom zmysle, Ze stovky jednotlivcov st oddeleni v Case
a priestore, a napriek tomu su spolu. To vSetko bolo vyvolané nutnostou vytvorit systém,
v ktorom je mozné ,,vidiet' za horizont.” (Smith, 1998, s.9). Z psychologického hl'adiska sa
televizia povazuje za jedno z najucinnejSich médii, a to najmi vd’aka svojmu sugestivnemu
vizualnemu vplyvu (Hradiska, Biecka, Vybiral, 2009, s. 237). Spolu so stale vicSou
fragmentizéciou zadujmov a s prichodom sukromnych televiznych stanic sa televizia stala
bohat§ia a rozmanitejSia. V minulosti bola televizia chapand predovsetkym ako ..rozhlas
s obrazom®, ako technologické rozsirenie rozhlasu (Bednarik, Jirdk, Kopplova, 2011, s.18).

Moc televizie ako silného média, ktoré ovplyviiuje recipienta svojim textom, zvukom
a obrazom, je v tom, Ze sa usiluje zaujat’ recipienta vSetkymi prvkami, ¢im sa jej samotny vplyv
znasobuje. Televizia mala a ma uz sice menej, vyznamnu a vyraznd funkciu pri formovani
verejnej mienky a ostatnych kultirnych, komunikaénych vzorcov prijemcov televiznych
obsahov, ovplyviiuje spoloc¢enské trendy a preferencie publika. Ide o to, Ze ked’ recipient
prijima opakovane nejaky obsah, dostdva sa mu do podvedomia, a tak si chtiac-nechtiac
osvojuje videné spravanie a nasledne ho moze zahriat’ a praktizovat’ v kazdodennom Zzivote
(Pravdova, 2003, s. 74). Masové média su spojené s procesom modernizéacie spolo¢nosti. Prave
televizia sa s odstupom casu stala jedna z najrozSirenejSim medidlnym prostriedkom
formovania systému hodndt I'udi, a to predovsetkym u detskych divakov, lebo prave detsky

divak je lahko ovplynitelny. Okrem toho moézeme badat nesporny vplyv televizie na
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vzdelavanie a kultirne obohatenie. V tomto zmysle existuje paradox, Ze dnes je I'ahSie ako
kedykol'vek predtym dostat’ sa k umeniu, ale ¢oraz menej spotrebitel'ov to aktivne robi, a to
najmé medzi detmi a mladymi 'ud'mi. Televizia sa stala sucast'ou takmer kazdej domacnosti
ajej sledovanie vplyva i na hodnotovi orientaciu sucasnej populdcie. Mozeme teda
poznamenat, Ze vyvo] masmédii, najmid televizneho vysielania, vyrazne ovplyviuje
spolocenské procesy, ale zaroven je nimi aj znane determinovany (Porubcova, Hudikova,
2007, s.9). Televizny prijimac¢ nas udrzuje v neustalom styku so svetom, ale ma pritom stale t
istd, nemennu, smejucu sa masku. Problém nespociva v tom, Ze televizia pontika zabavné témy,

ale Ze akukol'vek tému prevadza na zadbavu, ¢o je uplne iné otazka (Postman, 2010, s.10).

1.1 Detsky televizny divak

V kontexte vplyvu televizie na detského divaka je dolezité poznat sposob ako malé deti
spracovavaju informacie. Spracovavanie informacii sa v tomto veku prejavuje predovsetkym
v zameranosti sa na najblizsi svet a pravidla, ktoré v iom platia. Piaget vo svojom diele nazval
typicky spdosob uvazovania deti v predskolskom veku ako ,.nazorné, intuitivne myslenie.
(Plaget, 2014, s. 55). Takéto myslenie je malo flexibilné, nepresné a prelogické (neresSpektuje
plne zakony logiky). Typické znaky myslenia dietata v tomto veku je mozné vyjadrit

v niekol’kych bodoch:

1. Egocentrizmus —t. j. upinanie sa na subjektivny pohl'ad a ,,tendenciu skresl'ovat’
usudky na zéklade subjektivnych preferencii. V dosledku toho dochadza
k nepresnosti v poznavani.” (Langemeier, 2006, s. 153)

2. Fenomenizmus — t. j. doraz na uréitd, zjavnu podobu sveta, eventudlne na taku
predstavu. Dieta je fixované na nejaky obraz reality, ktory nie je schopny vo
svojich tvahach opustit’.

3. Magickost’ —t. j. tendencia poméhat’ si pri interpretacii diania v redlnom svete
fantaziou a tak jeho poznanie skresl'ovat’. Predskolské deti nerobia vel'ky rozdiel
medzi skutoénost’'ou a fantazijnou produkciou.

4. Absolutizmus — t. j. presvedCenie, Ze kazdé poznanie musi mat definitivnu
a jednozna¢nu platnost’. ,,Tato tendencie je jednym z prejavov detskej potreby
istoty. Relativita nazorov dospelych je pre deti v tomto veku nepochopitel'na.*

(Vagnerova, 1999, s. 76)

Organizmus dietat’a reaguje na kazdy zmyslovy organ ako na celok, zatial' ¢o dospely

reaguje iba sietnicou. Tuto koreSpondenciu so zmyslovou perifériou, ku ktorej patri i zmysel
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pre teplo, hmat, zmysel pre pohyb, zmysel pre zZivot, organické hlbiny potrebuji. Vo svojom
diele filozof Rudolf Steiner (2003) upozoriiuje na to, Ze dieta je ,,z cela zmyslovym orgdnom*
(Steiner, 2003, s. 55). V suvislosti s vyssie uvedenou charakteristikou diet’ata v predskolskom
obdobi nam logicky vyplyva, ze nahraddzanie I'udského kontaktu sledovanim televizie pre
zdravy vyvin dietat’a nie je idedlnym rieSenim. V sucasnosti sa aj ¢oraz viac odbornikov
vyjadruje ku skodlivosti nadmerného sledovania televizie detmi. Kubikova vo svojej publikacii
(2018) hovori ,,ze sme ako spolo¢nost’ nasli recept jako z deti vysat’ zivot* (Kubikova, 2018,
s. 18). Dieta prijima nielen predmetni vonkaj$iu stranku, ale i vnutorni podstatu veci, ba
dokonca 1 moralnu atmosféru okolia. Vo svojej srde¢nej otvorenosti voci svetu je totiz diet’a
s tymito kvalitami v kontakte omnoho bezprostrednejsie ako dospely, ktory Zije skor v hlave.
Malé diet'a nemdze inak, nez prepozi¢at’ kazdému duSevnému zazitku bezprostredny vyraz vo
svojej mimike, hlasovom prejave, gestikulacii. V tomto $tadiu vyvoja su vSetky vnemy nielen
prezitky vedomia, ale maji hodnotu diferencovanej vyzivy vyssSieho radu, ktora posobi do
procesu obehu, dychania a utvarania podoby. Organy sa v tomto veku neustale pretvaraja
a stabilizuju. Z tychto dévodov ma kvalita zmyslovych vnemov a vsetkych z okolia
prichadzajicich zazitkovych faktorov - medzi ktorymi k najintimnej$im patri I'udsky kontakt —
obrovsky vyznam pre vytvorenie zdravych telesnych zakladov prave v predskolskom veku.
Dieta v prvych siedmych rokoch svojho zivota pre formovanie svojej duse ale aj pre
formovanie svojej telesnosti potrebuje okrem zdkladnej starostlivosti aj hrejivi dusevnua
atmosféru, laskyplné oslovovanie, 'udsky kontakt, svet farieb, tvarov, pohyb, Zivé bohatstvo

prirodnych vnemov.

1.2  Programming a labeling v detskej televizii

Pod pojmom labeling teda chapeme povinné oznacovanie vhodnosti, pripadne nevhodnosti
medialnych obsahov podla veku. ,,Do procesu rozhodovania o tom, aké principy by mali
dominovat’ pii odporucani o ne/vhodnosti programovej skladby v rozhlase a televizii pre detské
publikum vstupuju nielen psychologické a socidlne faktory ale aj kultarne, politické
a ekonomické indicie medialnej prevadzky.” (Rusnak, 2014, s. 1).

Programming alebo aj televizne programovanie ,je organiza¢na Cinnost’ jako sucast
manazmentu televiznej stanice, ktorej ciel'om je vyber, usporiadanie a vysielanie programovych
jednotiek, programovych Casti podl'a ¢asového planu na dennej, tyzZdennej, mesacnej alebo inej
baze.” (Obornik, 2014, s. 122).

Programovanie v televizii sa skladé z nasledujtcich ¢innosti:
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1. Vyber— vyber programu je povazovany za najdolezitej$iu ¢innost’ v televiznom
programovani, najmé ¢o sa tyka sledovania televizie detmi povazujeme tato
programovu ¢innost’ televiznych stanic za obzvlast” dolezitu.

2. Planovanie — uréenie programovej stratégie. ,,Zaciatok programovej stratégie sa
viaze s histériou kablovej televizie vd’aka ktorej bolo umoznené rozsirenie
vysielacej ponuky. Neskor sa dostavaji skusenosti s programami a
programovanim do satelitnych televizii na celom svete.” (Obornik, 2014, s. 125)

3. Propagacia — .,...za propagacné faktory povazujeme rozruch, lokaciu,
frekvenciu, konstrukciu, vzdialenost’ a familiarnost’.”

4. Hodnotenie — v tejto Cinnosti sa televizne stanice zameriavaji na zdielanie
publikom, Zanrové trendy, trhovu pridant hodnotu, technoldgiu, dizajn a mieru
akceptacie (Obornik, 2014, s. 125). Pri programovani je dolezitd segmentacia
publika a targeting — teda hladanie cielového publika a zacielenie
prostrednictvom vysielacieho programu. Publikum sa primarne segmentuje na
zaklade veku a pohlavia. ,,Silnym impulzom pri rozvoji detského programmingu
v televizii bol nastup kablovych televiznych spolo¢nosti od polovice 80. rokov
minulého storocia — televizni kdblovi operatori postupne rozsirovali ponuku
nielen o Specializované detské programy (Teenage Mutant Ninja Turtles, Power
Range), ale aj stanice uréené detskému, resp. tinedzerskému publiku (Disney

Channel, Cartoon Network a pod)* (Obornik, 2014, s. 125)
2 Skumané televizne stanice

2.1 Disney Channel
Disney Channel povodne nazyvany aj The Disney Channel (1983—1997), niekedy skratene
Disney (1997-2002) je americka kablova a satelitnd televizna siet’, ktora sluzi ako vlajkova lod’
Disney Channels Television Group a je jednotkou divizie The Walt Disney Company (Seidman,
2021). Stanica je pomenovana podl'a tvorcu Mickey Mousa - Walta Disneyho. Stanica vysiela
od 19. septembra 2009 aj v Cesku a na Slovensku. Zameran4 je na vekovi kategoriu 3—6 rokov
v bloku Playhouse Disney a na 6—14 rokov v normalnom vysielani. ,,Televizny kanal Disney
Channel nahradil povodny kanal Jetix* (Dobrkovska, 2021).

Kanal na slovenskom trhu ponuka iba dabované. programy v €estine. Stanica v sucasnosti
vysiela seridly Violetta; Austin a Ally; Dokonaly Sider-Man; Hank Zipzer'; Kral'ovské

dvojéata; Kamosky s ¢asom; Kirby Buckets; Kuzelna Lienka a Cierny Kocur; Laboratorne
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krysy; Liv a Maddie; LoliRock; Mako Mermaids; Naslednici: Kuzelny svet; Nakopni to;
Prazdninové Denniky; Penn Zero: Hrdina napol uvédzku; Riley vo velkom svete; 7T; Star
Darlings; Supa Strikas; Skeblik; Tabornici z Kikawaka; Tabor v Priser; Tajny zivot K.C.; The
ZhuZhus Alex & spol.

Hlavnymi zarobkami na chod kablovej TV je z reklam inzerentov. Disney Channel ponika
reklamu v rdmci B2B segmentu na zéklade geografického Specifika. Sadzby za reklamu sa
pocitajui za sekundu vysielacieho ¢asu s ohl'adom na Statistiky sledovacieho ¢asu, naro¢nosti
reklamy, vyberu kanala a pod. Inzerenti si maji moznost vybrat z niekolkych typov
reklamnich spoluprac: vodorovna riadkova reklama blikajica na spodnej strane na znacke
obrazovky pocas prehravania relédcie, vertikdlna l'avé strana plus horizontalna spodné strana
blikajuca na znacke obrazovky pocas prehravania relacie, prispdsobend integracia relacie pre
znaCky a 10sekundové videoreklamy (Disney Channel, 2021). Presny cennik na webe vsak
uvereneny nemaju. Podniky maji moznost’ oslovit’ medialne agentury pre nakup reklamného

priestoru so zl'avou.

2.2 Disney Junior

,Disney Junior je americka siet” platenej televizie a je vlastnictvom jednotky Disney General
Entertainment Content, spolo¢nosti The Walt Disney Company prostrednictvom znackovej
televizie Disney™ (Low, 2021). Televizna stanica vysiela 24 hodin denne v ¢eskom jazyku.
Program je zamerany hlavne pre deti vo veku 2—7 rokov.

Sucasnymi vysielanymi seridlmi stanice si: Butik Mysky Minnie; Doktorka Ply$akova;
Medvedik Mouk; Mickeyho klubik; Milesove vesmirne dobrodruzstva; Mistr Manny; Moji
kamarati Tyger a Pa; Na slovicko s basnickou; Jake a pirati zo Zeme Nezeme; Levia Hliadka;
Pribehy z ul'u; Sofia prva; Stredo Dzungl'a; Superagent Oso.

Financovanie TV z reklamy od inzerentov je rovnaké ako u Disney Channel.

2.3 Duck TV

Duck TV je detsky televizny kanal, ktory bol uvedeny na trh v oktobri 2007 .....ako Bebe TV
v UPC a bol k dispozicii v Mad’arsku, Rumunsku, na Slovensku a v Ceskej republike* (Krieger,
2021). Od svojho uvedenia na trh je sluzba vysielana aj v Pol'sku, Bulharsku, Srbsku,
Chorvatsku, Albansku, Ciernej Hore, Tunisku, na Malte, na Cypre, v Izraeli, Litve, Holandsku,
Belgicku, Spanielsku, Luxembursku, Nemecku, Slovinsku, Portugalsku a Turecku. V januari
2011 sa z neho stala Duck TV a symbolom kandlu sa stala postava kaci¢ky. Program stanice

ma vychovno-vzdelavaci charakter a neobsahuje Ziadne reklamy. Kanal je zamerany na deti vo
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veku 6-36 mesiacov, vysiela 24 hodin denne bez hovoreného slova. Duck TV vlastni Mega
Max Media. Hoci sa prezentuju, Ze programy vyrabaju zo zarobku za inzerovanie reklamy,

cennik nie je nikde verejny a dohl'adatelny.

2.4 Minimax

Minimax je televizna stanica vysielajica animované seridly pre deti predskolského veku.
Televizia vysiela pre region strednej a vychodnej Europy. Svoje vysielanie zahajila v Mad’arsku
v roku 1996, v Rumunsku v roku 2001, v Cesku a na Slovensku v roku 2003, v Srbsku v roku
2008 a na Slovinsku v roku 2010. V rokoch 1996 az 2004 vysielala taktiez v Pol'sku. ,,Medzi
byvalé televizne kandly, ktoré boli vysielané spolu s kandlom Minimax, patria MusicMax
(hudobné vided — teraz MusicMix), Game One (videohry), neskor iTV (videohry) a m + (zdbava
- teraz Cool TV)™ (Minimax, 2021). Od aprila 2007 stanica vo vecernych hodinach vysiela
stanicu Animax zameranu na japonské anime rozpravky. 27. marca 2013 stanica redizajnovala
svoje televizne logo do 3D S$tylu. Momentélne taktiez vysiela v novom Sirokouhlom formate
16:9. Televizna stanica sa zaviazala vysielat pre deti zdbavné ale zaroven nendsilné programy,
preto je stanica vhodna aj pre mensie deti.

Televizna stanica v su¢asnosti vysiela programy ako Geronimo Stilton; Redwall; Spartakus
a slnko pod morom; filmy o Barbie; Animalia; Tajny svet medved’a Benjamina; Bindi - dievcéa
z dzungle; Thomas a priatelia; Ropucha hliadka; Hrajte si so mnou; Sezam; Mary Kate a Ashley
v akcii!; Chuggington; Peppa Pig; Wild Kratts; Everything's Rosie; Clifford the Big Red Dog;
Timmy Time; Little Charley Bear; Braceface; Angelina Ballerina My Little Pony: Friendship
Is Magic atd’.

Minimax je taktiez financovana predovsetkym z reklamy inzerentov a inych projektov.
Cena sa 1i8i od toho, ¢i bude reklama uverejnena v prime time alebo off time. V roku 2020 bol
cennik nasledovny: od 7:00 do 17:00 - 165 € za reklamny spot, od 17:00 do 19:00 — 140 €, od
19:00 do 22:00 — 115 €, od 22:00 do 00:00 — 90 €, od 00 do 1:30 — 65 € (TV Minimax, 2021).

Zaver

Teoreticka Cast’ prispevku mala za ciel’ teoretickymi vychodiskami objasnit’ a priblizit’ témy,
ktorych porozumenie je pre nas prispevok nevyhnutné. Tato ¢ast’ objasiiuje pojmy ako su,
detsky televizny divék, televizia, programing a iné terminy ale aj presny popis skumanych
televiznych stanic ktoré si zamerané na deti predskolského a mladSieho veku, kde sme presne
popisali ich vznik, komu su venované vybrané televizie, akym vekovym skupindm a presne

vymenovali program, ktory tieto televizne stanice ponukaju. TV su financované z inzerovania
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klientov ainych podnikov. Hoci ponukaju $iroké portfélio moznosti zobrazenia reklamy
inzerenta, cennik nie je verejny (okrem Minimax). Pokial chce inzerent oslovit TV pre
spolupréacu, vyhodné je pre neho spolupraca s medidlnymi agentirami, ktoré maju ¢asto zl'avu
na nakup reklamnych balikov v tychto TV, ako je to napriklad u Disney Channel. Otazkou do
budtceho skumania je, ako vel'mi efektivna a i¢inna bude reklama pre podniky vzhl'adom na
to, Ze primarne cez reklamu je vyhodnejsie oslovovat’ zarobkovo ¢inna generéciu, teda rodi¢ov
deti, nez samotné deti, ktoré reklamu sice vnimajd, ale nie su ekonomicky schopné nakup

uskutocnit’.
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