Studijni plan pro prezenéni formu studia na akademicky rok 2024/2025 25. viak
Program: Marketingova komunikace
Typ: Bakalarsky studijni program
Ro¢énik: 1.
Semestr: 1.
Prezenéni studium o
Koéd Pfedmét Typ Prednasky | Cviceni z:kp::c“?:ni kllzr:o-:-i?y
hod./tyden | hod./tyden
B_AJA_1 Anglicky jazyk A 1 P 0 4 z 3
B_AUI Aplikovana uméla inteligence P 2 0 z 3
B_SoPr_1 Soukromé pravo 1 P 2 1 z, Zk 6
B_Soc_1 Sociologie 1 ZT,P 2 1 z, Zk 6
B_Mar Marketing ZT, P 2 1 z, Zk 6
B_EK 1 Ekonomie 1 T, P 2 2 z, Zk 6
Celkem: 10 9 30
Semestr: 2.
Prezencni studium o
Kod Predmét Typ Prednasky | Cviceni zazlf::g:nl' klnzr:o-:-ify
hod./tyden | hod./tyden
B AJA 2 Anglicky jazyk A 2 P 0 4 z 3
B_VyMe Vyvoj médii P 2 0 z 3
B_MMi Manazerské minimum P 2 1 z, Zk 6
B_SMaK Struktura marketingovych komunikaci T, P 2 1 z, Zk 6
B_Soc 2 Sociologie 2 Pz, P 2 1 z, Zk 6
B_EK 2 Ekonomie 2 ZT,P 2 2 z, Zk 6
Celkem: 10 9 30

P=povinny; PZ=predmét profilujiciho zakladu; ZT=zakladni teoreticky pfedmét profilujiciho zakladu
z=zapocet; Zk=zkouska




Studijni plan pro prezencni formu studia na akademicky rok 2025/2026 25. vliak
Program: Marketingova komunikace
Typ: Bakalaisky studijni program
Rocnik: 2
Semestr: 3.
Prezencni studium .
Kod Predmeét Typ Prednasky | Cviceni zazlf::é):ni kligt-iri?y
hod./tyden | hod./tyden
B_AJA 3 Anglicky jazyk A 3 P 0 4 z 3
B_ASt Aplikovana statistika P 2 1 z, Zk 6
B_PoP Podpora prodeje P 2 1 z, Zk 6
B_Rek Reklama P 1 2 z, Zk 6
B PR Public relations Pz, P 2 1 z, Zk 6
Volitelny pfedmét \% 2 0 z 3
Celkem: 9 9 30
Semestr: 4.
Prezenéni studium 5
Koéd Predmét Typ Pfednasky | Cviceni zazkp::g:ni kErgt-iri?y
hod./tyden | hod./tyden
B_AJA 4 Anglicky jazyk A 4 P 0 4 z 3
B_BSeMK Bakalafsky seminai MK P 0 1 z 3
B_CjMK Cesky jazyk v marketingové komunikaci P 0 2 z 3
B _SK Spotiebni kultura P 2 1 z, Zk 6
B_RVZ Rizeni vztaht se zakazniky P 2 1 z, Zk 6
B BrM Brand management P 2 1 z, Zk 6
Volitelny pfedmét \% 2 0 z 3
Celkem: 8 10 30

P=povinny; V=volitelny; PZ=pfedmét profilujiciho zakladu
z=zapocet; Zk=zkouSka




Studijni plan pro prezenc¢ni formu studia na akademicky rok 2026/2027 25. vlak

Program: Marketingova komunikace
Typ: Bakalarsky studijni program
Roénik: 3.
Semestr: 5.
Prezenéni studium N
Kéd Pfedmét TYP | prednasky| Cviceni zazlf::g:ni kEr:cTify
hod./tyden | hod./tyden

B_AJA_5 Anglicky jazyk A 5 P 0 4 z 3
B_BPMK_1 Bakalarsky projekt MK 1* P 4 konzultace (8 hod./s z 6
B_DgM Digitalni marketing P 2 1 z, Zk 6
B_IM Influencer marketing P 1 2 z, Zk 6
B_PsyMK Psychologie v marketingové komunikaci PZ, P 2 1 z, ZK 6
B_MuM Multimédia v marketingu PV 1 0 2 z 3
B_PoMa Politicky marketing PV 2 1 1 z 3

Celkem: 5 10 30
Semestr: 6.

Prezenéni studium N
Kéd Pfedmét TYP | prednasky| Cviceni zazlf::g:ni kEr:cTify
hod./tyden | hod./tyden

B_AJA_6 Anglicky jazyk A 6 P 0 4 z, SoZk 6
B_BPMK_2 Bakalarsky projekt MK 2* P 4 konzultace (8 hod./s z 9
B_RMPr Reklamni a marketingové pravo P 2 0 Zk 6
B_TiM Tiskovy mluvéi P 2 Zk 6
B_PrD Prezentacni dovednosti PV 1 0 2 z 3
B_Neu Neuromarketing PV 2 1 1 z 3

Celkem: 4 7 30

*vyuka probihéa formou individualnich konzultaci s vedoucim prace

P=povinny; PV=povinné volitelny; PZ=pfedmét profilujiciho zakladu

z=zapocet; Zk=zkouska, SoZk=souborna zkouska

PV 1=skupina povinné volitelnych pfedméti se zamérenim na komunikaéni dovednosti
PV 2=skupina povinné volitelnych pfedmétii se zamérenim na vefejné minéni

Statni zavérecna zkouska:

1. Ekonomie (Ekonomie 1, Ekonomie 2)

2. Marketing a public relations (Marketing, Strauktura marketingovych komunikaci, Public relations)

3. Sociologie a psychologie v marketingové komunikaci (Sociologie 1, Sociologie 2, Psychologie v marketingové komunikaci)
4. Obhajoba bakalarské prace
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