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MARKETINGOVE A MANAZERSKE VZDELAVANI

USFS posilila vyznam novych médii

Skola podporuje rozvoj praktickych dovednosti, z¥idila pro studenty reklamni agenturu.

Soukromd univerzita Vysoka
Skola finanéni a spravni dlou-
hodobg sleduje zdjem o obo-
ry s aplikaénim zamé&¥enim,
vyraznym propojenim s praxi
a predpokladem pro ziskini
zaméstndni. Takovym je obor
marketingovd  komunikace
v bakaldiské i magisterské
formé studia.

Po zvlddnuti tzv. zakladd
studia v tdvodnim ro&niku
(sociologie a psychologie za-
kaznického chovéni, zakladni
znalosti z hospoddiské poli-
tiky, marketingového #izeni
podnikd atd.) jsou v pro-
gramu jednotlivé ndstroje
marketingové  komunikace
(reklama, public relations,
podpora prodeje a dalsi).
Na vyuce jednotlivych kon-
krétnich marketingovych dis-
ciplin se podileji mimo jiné
i zkuSeni lektofi z praxe.

Pripravi na pdsobeni

v nadndrodnich agenturach
Mimofddnd pozornost je vé-
novina dovednostnim dis-
ciplindm, tzv. soft skills, a an-
glicting, v ni¥ md VSFS akre-
ditovdn i samostatny baka-
latsky a magistersky studijni
program. Cilem tohoto pro-
gramu a jazykové piipravy
je pak i uplatnéni poslichadt

Studium oboru marketingova
i na manazerské pozice v agenturach a v marketingovych oddélenich,
fika Milan Kasik.

v nadnarodnich agenturach.
Vyuka vybérovych predms-

ti je orientovdna na zvladnuti

jazykové a stylistické kultury,

komunikace pFipravi

posluchace

napf. v pfedmétu ,,tvorba psa-
nych a audiovizuélnich proje-
vi“. V rdmeci vyuky reklamy
pracuje studentski reklamnf

agentura, kdy vyuka probihd
v multimedidlnim centru §ko-
ly, kde je k dispozici dvouka-
merové televizni studio, reZij-
ni pracovi§té, digitdlni stfiZny.
Zde studenti realizuji mul-
timedidlni projekty v rimci
semindrnich a zdvérefnych
absolventskych praci.

Diraz na nové trendy

Studium  také pfipravuje
studenty na praxi v oblasti
vytvafeni a rozvijeni vztaht
podnikil s médii (media re-
lations) a tvorby efektivnich
marketingovych a  komu-
nikaénich mixd. Utfastnici
programu se nauéi psat jak
PR texty, tak scéndfe reklam
a multimedidlnich prezentac.

"Obor posluchate pfipravi ta-

ké na pozice tiskovych mluv-
&i. V jednotlivych pfedmétech
se pak vénujeme i diléim mar-
ketingovym technikdm, jako
jsou virdlni marketing, even-
ty, elektronicky marketing
a mnoho dalgich.

V ramci posledni isp&iné
reakreditace jsme posilili do-
sah znalosti o novy fenomén
v medidlni krajiné&: o znalostni
orientaci poslucha&t v prud-
kém nastupu novych médii
v marketingu (smart telefony,
iPady, tablety, socialni sité).

Flexibilni uplatnéni
absolventu
Ekonomicko-marketingo-
vou a dovednostni orientaci
studijnfho oboru jsme zvolili
priavé proto, Ze absolventi
oboru marketingovd komu-
nikace na VSFS jsou od-
borné i jazykové pfipraveni
pro prdci v podnikovych
litvarech marketingu, vng;j-
Sich vztaht, externi a intern{
komunikace nebo itvarech
public relations, spoluprace
s médii ¢ pro préci tisko-
vych mluvéi,

Absolventi magisterského
studijnfho programu s titu-
lem inZenyr jsou pak pfipra-
veni také pro manaZerské
pozice v riiznych agenturéch,
marketingovymi a reklamni-
mi poéinaje pfes podporu
prodeje aZ po tradiéni me-
didlnf. Absolventi se ale
uplatni i v inzertnich, obchod-
nich a distribuénich dtvarech
vydavatelskych domfi a mul-
timedialnich korporaci. Z vy-
Ctu pfileZitosti je patrno, Ze
absolventi oboru marketingo-
vé komunikace na VSFS maji
opravdu znagnou pravddpo-
dobnost ziskdni odpovidajici
pracovni pozice, X
text Milan Kasik,
prorelilor, predseda rady odbord, YSFS
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